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調査の目的

調査目的• 調査目的：

「2007年国内POD市場調査」では、さまざまな角度からオンデ

マンドドプリンティング市場の現状を把握し、今後の市場動向
を分析します。この分析結果を、市場に製品を提供しているベ
ンダー様の市場戦略 販売企画などの立案時に 有効な基礎ンダー様の市場戦略、販売企画などの立案時に、有効な基礎
情報として利用していただくことを目的としています。
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調査範囲と対象象

• 調査範囲：• 調査範囲：

POD市場規模と予測（ベンダーの動向）

業務用デジタ 印刷機器販売台数 販売金額 稼働台数業務用デジタル印刷機器販売台数、販売金額、稼働台数
インプレッションボリューム（A4換算の出力イメージ数）
消耗品、サービス別の売上金額（稼働機器数からの推定値）

国内印刷業の全般的市場動向（印刷物 印刷サ ビス）国内印刷業の全般的市場動向（印刷物、印刷サービス）
デジタル印刷の普及状況、印刷物の動向
POD関連ビジネスの動向

• 調査対象：

印刷物や印刷サービスを提供する企業、印刷物 印刷 提供す 、
業務用デジタル印刷機や関連するソリューションを提供する企業
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InfoTrends POD Products Segmentation

Production Copying & Digital Printing

g

Print-on-Demand
Systems

Data Center/
MIS Printing Systems

High-Speed
Copiers

Color Black & White Black & White Black & White

Direct-to-Press High-Speed Segment. 5 & 6 
CopierHigh-Speed80-105PPM

106+ PPM
80-105PPM
106+ PPM

Production
Process Color

24-40 PPM
41-59 PPM
60+ PPM

Convenience
Copier/Printers3-23PPM
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調査対象市場及び調査方法

POD導入対象市場（市場規模予測対象）

印刷関連サービス業

複写業
製版業

印刷業

デジタル印刷専門
商業印刷
フ ム印刷

製版業
サービスビューロー
ビジネスコンビニ
コンビニ

フォーム印刷
軽印刷
出版印刷
総合印刷総合印刷

インプラント
（企業内印刷）

パーソナル オフィスパ ソナル オフィス
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調査方法法

1次調査：
• 主要プレイヤーへの直接インタビュー調査• 主要プレイヤ への直接インタビュ 調査

主なインタビュー調査対象(予定）
• 印刷サービスプロバイダー：30~40社

般商業印刷 軽印刷 複写業 クイ クプリンタ フォ ム印刷 サ ビスビ一般商業印刷、軽印刷、複写業、クイックプリンタ、フォーム印刷、サービスビ
ューロー、デジタル印刷サービス専業プロバイダー、などを含む

• PODデジタル印刷機ベンダー、関連ソフトウェア主要ベンダー：20社
PODデジタル印刷機販売チャネル 5社• PODデジタル印刷機販売チャネル：5社

• 企業の印刷物発注部門：5社

印刷サービスプロバイダーのWeb調査
50~100社を対象に、従来のビジネスからの変遷を踏まえて印刷プロバイダーをカテゴリ分
けし、各カテゴリ別のビジネス形態分析を行う。

• 売上高、POD印刷業務による売上比率、オフセットとの印刷コスト比較などの販売分析
• 印刷プロバイダーのワークフロー分析
• 印刷プロバイダーのPOD導入傾向分析
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調査方法法

2次調査による情報収集：2次調査による情報収集：
- 関連企業の財務公開情報
- 政府関連機関による統計資料

業界関連機関によるデ タ- 業界関連機関によるデータ
- Web上の各メディアによる発表情報
- ETC..
インフォトレンズによる既存調査結果の活用
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成果物と提供形態果物

●調査結果分析報告書一式

1. 「国内POD市場動向の分析：2005～2006年の実績と2007年～2011年の予
測」 ：Word形式の報告書（PDF）

2 Excel形式のPOD製品 プリントボリ ム サ ビス市場規模デ タ（PDF）2. Excel形式のPOD製品、プリントボリューム、サービス市場規模データ（PDF）
3. PowerPoint形式の調査結果サマリーのプレゼンテーションスライド（PDF）

上記 イ を 格納 納品 た ます また報告書 ド＊上記のファイルをCD／DVDに格納して納品いたします。また報告書のハードコ
ピーは1社につき1部提供いたします。

●オンサイトプレゼンテーション：1回（最終報告書提出終了後に、プレゼ
ンテーションを実施します。

●フォローアップ インクワイアリーサービス：報告書納品後1ヶ月間

8© 2006 InfoTrends, Inc. www.infotrends.com



報告書の概要：
「「国内POD市場動向の分析：2005～2006年の実績と
2007年～2011年の予測」

製品セグメント別、市場セグメント別市場規模と予測 （POD市場規模）
販売台数、販売金額、稼働台数
インプレッションボリューム（A4換算の出力イメージ数）インプレッションボリュ ム（A4換算の出力イメ ジ数）
機器、消耗品、サービス別の売上金額（稼働機器数からの推定値）

POD（デジタル印刷機）製品主要ベンダー動向
POD機（デジタル印刷機）国内販売製品リストPOD機（デジタル印刷機）国内販売製品リスト
主要機種のAMPV
主要デジタル印刷機ベンダーの製品サービス、サポート状況
主 デジタ 機ベ ダ 製 売 グ戦略主要デジタル印刷機ベンダーの製品販売、マーケティング戦略

PODビジネス（印刷サービスプロバイダー）分析
•POD（デジタル印刷機）利用によるビジネスの方向性
•印刷システムワークフロー現状分析
•ソフトウェアソリューション導入状況、導入ソリューション事例
•オフセット利用とPOD利用の棲み分け、POD利用の優位性のポイントオフセット利用とPOD利用の棲み分け、POD利用の優位性のポイント
•プリント品質に対する市場の要件

POD（デジタル印刷機）導入の促進要因、阻害要因 分析
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調査スケジュール

• 調査項目詳細決定：2007年5月中
• 調査開始：2007年6月
• 2007年6月～8月：インタビュー取材、データ／情報収集
• 2007年8月～9月：データ分析 市場分析 フォーキャスト作成• 2007年8月～9月：デ タ分析、市場分析、フォ キャスト作成
等

• 200７年10月中旬：最終報告書納品

• 2007年10月下旬：調査結果のプレゼンテーション
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参加費用参 費

価格： ¥1,800,000 （消費税別）

＊マルチクライアントスタディであるため、報告書の一部販売は出来か
ねます ご了承くださねますのでご了承ください。
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InfoTrends社について：社

InfoTrends社は、米国のボストンに本社を置き、北米、西ヨーロッパ、アジアの各
地域に調査拠点を持つグローバルリサーチ企業です地域に調査拠点を持つグロ バルリサ チ企業です。
(株)インフォトレンズはInfoTrends社の日本法人で日本および中国の調査活動を統
括し、ワールドワイドレポートの販売、サポートをおこなっています。

InfoTrends社は、ワールドワイドでデジタルイメージング、ドキュメントソリューショ
ン市場に特化した綿密な調査活動を展開し、お客様に市場規模、市場予測、市場動
向の分析結果のレポートを提供しています。このレポートは関連する業界のお客様
が市場の現状と動向を把握し、的確にビジネス機会をとらえ、ビジネス拡大戦略を立
案するために非常に有効な情報源となります。

調査内容、発行レポートの詳細については以下のURLをご参照ください。
本社サイト：http://www infotrends com本社サイト：http://www.infotrends.com
日本サイト：http://www.infotrends.co.jp
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InfoTrends

Strategic Consultants to The Business Communications and Consumer Digital Imaging Industry

B t
UK

Boston JapanChina

13© 2006 InfoTrends, Inc. www.infotrends.com

Established in 1991 as CAP Ventures, over 80 employees
A Division of Questex Media


